Лекция № 6		          	     Экономический анализ 				06.10.95





Анализ спроса на продукцию и услуги.





1. Структура рынка


2. Понятие спроса и фактическое его определение.


3. Анализ чувствительности спроса к  изменениям  условий внешней среды.





1. 


Любое предприятие зависсит от экономической среды, в которой оно действует. Кроме того деятельность зависит от объективных условий.


   Основные  виды рыночных структур,в рамках которых предприятие может производить продукцию:


 	  1. Чистая конкуренция (большое  число покупателей и продавцов,при этом объем предложения больше объема продаж). Покупатель и продавец не оказывают влияния на цену, доход равен среднему.


  а. Большое число покупателей и продавцов.


  в.  Однородность  продукта.


  г. Фирмы не ограничены во вступленнии и выходе


  д. Высокая степень информированности.





	Рыночная цена зависит от споса и предложения.





   	2. Чистая монополия. На  рынке один производитель-монополист. Доходы больше средних. Необходимо вмешательство государства т. к. возможность непроизводства.


	Регулирование деятельности монополий со стороны государства (высокие цены, дефицит товаров).


 	3. Монополистическая конкуренция. Потребитель товаров сталкиваеися с разными модификациями продукции различных фирм. Производитель оказывает влияние на цену при различных вариантах товара. Кратковременные доходы больше  среднего уровня. Изменение цены не влечет изменения цен  конкурентов.


     	4.  Олигополия. Несколько фирм  производят основную долю   продукции. Возможности входа на рынок ограничеы, а значит, доходы выше среднего уровня. Существует зависимость цены от цен конкурентов.





2.


	Спрос определят доходность ,ориентацию,технологическую,профессиональную индивидуальность фирмы.Спрос- количествееное выражение объема товара или услуги,которое покупатель желает  купить в течение определенного времени и при определнных условиях.                            


1. Наличее потенциальных покупателей.


2. Желание этой группы приобрести товар.


3. Экономическая возможность эго приобрести.





	Условия приобретения товара (основные факторы спроса)


1. Цена товара.


2. Цена данного товара у конкурентов


3. Доходы населения


4. Затраты на рекламу


5. Вкусы, традиции и т.д.





	М.б. товары непосредственного потребления и производственные товары.


	Модель-функция  спроса хар. зависимость между объемом проданных товаров и всеми факторами, оказывающими влияние  на это количество товаров.


	Моделью, которая объединит объем продаваемых товаров и факторов, является функция спроса. Она характеризует зависимость между объемом продаваемых товаров и всеми переменными факторами, которые влияют на объем продаж. Для ее математического выражения необходимо количественное измерение всех влияющих факторов. Поэтому при оценке неколичественных факторов используетсся метод экспертной оценки. Функция спроса может быть выражена математически.


	Функция  спроса=-цена+доходы+числ-ть потребителей+проценты по вкладам +затраты на рекламу.


	Коэф. показывает направление  связи между факт. и спросом и степенью влияния  фактора  на спрос.


	Кривая спроса-форма проявления ф-ции спроса ,выраж. связь между установленной на товар ценой 


и требуемым количеством товаров при условии ,что  все остальные факоры неизменны.


Если кривая спроса характеризует изменнение объема продаж под влиянием изменения цены, когда кривая предполагает влияние неустановленного фактора, то происходит движение по кривой, а не сдвиг, значит речь идет о функции спроса.
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